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FeG ( | ) Deutschland

Corporate Design

Corporate Identity nennt man das Persénlichkeitsprofil
eines Unternehmens oder einer Organisation mit allen
Interessen, Bediirfnissen, Konstitutionen, Kompetenzen,
Temperamenten und Einstellungen, die hier — genau wie in
Jjeder Personlichkeit — anzutreffen sind.

Selbstverstindlich wird das innere und dufSere Bild einer
Organisation wesentlich durch die unterschiedlichen
Personlichkeiten der Menschen gepragt, die darin leben
und arbeiten. Um dennoch ein stimmiges, homogenes
Auferes zu erhalten, mit dem sich eine Organisation

in der Offentlichkeit prisentieren kann, ist es notig,
bestimmte Vereinbarungen zu treffen und diese verbindlich
einzuhalten.

Im Rahmen der Corporate Identity ist das Corporate
Design eine dynamische Grofe, die sich allen geforderten
und unterschiedlichen kommunikativen Zielsetzungen
anpassen kann, ohne dabei ihr unverwechselbares Gesicht
zu verlieren.

Die tragenden Komponenten des neuen Erscheinungsbildes
des , Bundes Freier evangelischer Gemeinden in
Deutschland“ sind:
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Diese Richtlinien fiir den Umgang mit dem neuen
Erscheinungsbild werden bei entsprechender Beachtung
dazu beitragen, dem , Bund Freier evangelischer
Gemeinden in Deutschland“ ein unverwechselbares
Gesicht zu geben. Dabei sind sie jederzeit erweiterbar

und so zukiinftigen Anforderungen anzupassen. Denn
Personlichkeiten sind lebendig und entwickeln sich stindig
weiter. Wichtig ist deshalb, gedanklich in dem Konzept

zu Hause zu sein, um richtige und falsche Entwicklungen
voneinander unterscheiden zu konnen. Bei besonderen
Anforderungen oder grundsdtzlichen Anderungen ist daher
Riicksprache mit den Verantwortlichen erforderlich.

Die erklirenden Texte zu den abgebildeten Beispielen sind
nicht immer auf Anhieb fiir jeden Leser verstindlich, weil
sie die Funktion haben, Ihrem Gestalter oder der Druckerei
unmissverstgndliche Arbeitsanweisungen zu geben, also
Fachsprache sind.

Dievorliegenden Gestaltungsrichtlinien sind nicht modisch,
aber gleichwohl sind sie der Zeit unterworfen. Wir bitten Sie
daher, uns Vorschldige und Anregungen mitzuteilen.

Falls Sie Fragen haben, so rufen Sie mich bitte unter
(02302) 937-33 an oder mailen Sie mir:
schnepper@bund.feg.de

Mit freundlichem Gruf3

Pastor Arndt E. Schnepper
Medien und Offentlichkeitsarbeit des
Bundes Freier evangelischer Gemeinden in Deutschland
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FeG CD Deutschland

Das , Kreuz im Kreis”

Der Riickblick auf das Erscheinungsbild des Bundes Freier
evangelischer Gemeinden der letzten vier Jahrzehnte zeigt
eine Entwicklung hin zu mehr Lebendigkeit und Dynamik.

Das Kreuz im Kreis symbolisiert Gottes Liebe, die sich

in seinem gekreuzigten Sohn Jesus Christus zeigt.

Viele Jahre wurde das ,, Kreuz im Kreis“im Rechteck
eingesetzt. Anfangder 199oer Jahre erfulr das gesamte
Erscheinungsbild ein Relaunch, und das Rechteck

wurde zum Quadrat. Zwischenzeitlich war ein Versuch
unternommen worden, das Signet mit dem Schrifizug
BFeG zu verbinden. Diese Variante hat sich jedoch nicht
durchgesetzt.

Die , Urform”

bis 80er Jahre

FeG

Variante Mitte der 80er Jahre

Das Signetim

Corporate Design Konzept
der 90er Jahre

Mit Beginn des neuen Jahrtausends wurde das , Kreuz im
Kreis“ einem erneuten Relaunch unterzogen. Das Quadrat
wirkte mittlerweile zu starr und unbeweglich.

Nun steht das neue Signet offen fiir sich allein. Dabei ist die

»Halbton“-Variante (oben) noch etwas dynamischer als die
»Strich“-Umsetzung, die fiir alle Anwendungen gedacht ist,

bei denen die Stempelqualitit des Signets Vorrang hat —
etwa bei starken Verkleinerungen.
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neue Kurzname ,FeG Deutschland“. Erst zusammen

Das Signet
Zum Signet gehort neben dem. , Kreuz im Kreis* auch der F e G @ D e u tS C h ‘ a n d

bilden diese Elemente das neue Signet. Die Kurzform @
,FeG“wird dabei farblich mit dem Kreuz im Kreis FeG Deutschland
zusammengefasst. Diese Kombination aus Wort- und
Bildmarke besticht durch eine klare, schnorkellose Optik. FeG CD Deutschland

Sie verzichtet auf unnditige Effekte, Linien und Rahmen

und ist dadurch vielfiltig einsetzbar. F e G CD A us | an d Sh | | fe

Die neue Namensgebung , FeG Deutschland“ist die
Dachmarke fiir alle Arbeitsbereiche der Freikirche.

Fiir die Bezeichnung der Arbeitsbereiche sind grundsdtzlich
zwei gestalterische Optionen gegeben:

Zum einen kann die Bezeichnung des Bereiches als Fe G CD We b Mma Ste rt reffe n

eigenstindiges Element anstelle des Wortes , Deutschland

FeG (:E) Deutschland

treten. Diese Version ist gedacht fiir Prospekt und die Arbeitsbereich ,Bundespflege”

werbliche Darstellung.

Zum anderen kénnen die einzelnen Arbeitsbereiche

untergeordnet aufgefithrt werden. Diese Version ist vor allem Fe G CD B raunsc h we | g FeG < | > De UtSCh | an d

fiir die Geschiftsausstattung wie Briefbogen etc. gedacht. Arbeitsbereich ,Junge Generation”

Alsjuristisch korrekte Bezeichnung hat der Schrifizug
,Bund Freier evangelischer Gemeinden in Deutschland

K.d.6.R“ natiirlich weiterhin seinen Platz. FEG < | > DeutSCh | a nd

Inland-Mission
FeG CD Kongress

FeG (:E) Deutschland

Theologisches Seminar Ewersbach
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FeG CD Deutschland

Der Aufbau des neuen Signets

Die Grofenverhdltnisse innerhalb des Signets sind sorgfiltig
aufeinander abgestimmt. Dabei wurden disthetische
Gesichtspunkte (,,Goldener Schnitt“) ebenso beriicksichtigt
wie das Verhiltnis der Strichstdrke von Wort- und
Bildmarke.

Die Oberkante des Schriftzuges orientiert sich am Quer-
balken des Kreuzes. Der seitliche Abstand lisst dem , Kreuz
im Kreis“ genug Freiraum und entspricht der halben Breite
des Querbalkens. Bei Buchstaben, die nicht mit einem
senkrechten Balken beginnen, ist optisch auszugleichen.

Die Schrifthéhe entspricht optisch 2/3 der Breite des
Querbalkens. MafSgebend sind die Versalbuchstaben, da die
Kleinbuchbuchstaben mit Oberlinge hoher sind.

Die unterschiedlichen Namen und Bezeichnungen der
einzelnen Arbeitsbereiche und Werke erfordern jeweils
eine individuelle Anpassung des Signets. Dabei riickt die
Bezeichnung in gleicher Grofe, Schrifitype und Farbe an
die Stelle des Wortes ,, Deutschland“. Das unten stehende
Beispiel soll dies verdeutlichen.

»Corporate Design“ Manual, Seite 5



Die Verwendung des Signets

Das Signet kommt in drei verschiedenen Farbvarianten
zum Einsatz: ,farbig“ (griin/blau) und ,einfarbig“
(schwarz oder weif3).

In aller Regel wird das Signet farbig aufweifem oder hellem
Hintergrund verwendet.

Natiirlich kann das farbige Zeichen auch auf farbigem Un-
tergrund verwendet werden. Jedoch ist die Erkennbarkeit des
einfarbig weiflen Signets oft vorzuziehen, wie nebenstehen-
de Beispiele zeigen.

Nach Absprache kdnnen im Einzelfall die Farbvarianten
auch modifiziert verwendet werden.

Grundsitzlich ist es aber strikt untersagt, das Signet zu ver-
zerren oder auf andere Weise in seinen Grundproportionen
zu verdndern.

De.'tschland
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Das Farbklima

Auch das Farbklima der Kommunikationsmittel prigen
das Erscheinungsbild einer Organisation ganz wesentlich.
Dabei bleibt das seit Jahren mit den Freien evangelischen
Gemeinden in Deutschland assoziierte Farbklima grund-
stitzlich erhalten.

Das vor drei Jahren mit dem neuen Erscheinungsbild
eingefiihrte frische Griin“wird erginzt durch ein

, Konigsblau“. Beide Farben haben zwei unterschiedliche
inhaltliche Dimensionen.

Griin ist zum einen allgemein als die ,, Farbe der Hoffnung*“
bekannt. Und wer, wenn nicht wir Christen, kann
Hoffnung ausstrahlen — Hoffnung auf die Wiederkunft
unseres Herrn Jesus Christus.

Die zweite Bedeutung der Farbe Griin ist Wachstum. ,, Lasst
uns aber bestdndig sein in der Liebe und wachsen in allen
Stiicken zu dem hin, der das Haupt ist: Jesus Christus.“

Blaw ist die Komplementirfarbe zu Rot, zur Farbe der Liebe,
und driickt damit die Liebe-Bediirftigkeit, die Sehnsucht
nach Liebe aus.

Speziell dieses warme Blaw ist auch als ,, Kénigsblau
bekannt. Und das sind wir: Kinder des Konigs.

Blau, Griin und Schwarz kénnen in unterschiedlichen
Abstufungen zum Einsatz kommen.

Grundfarbe 1 Griin
Pantone: 327
Farbsatz: 9o C/70Y

Grundfarbe 2 Blau
Pantone: 286
Farbsatz: 100 C/50 M

Grundfarbe Schwarz

10%

15%

10%

15%

10%

15%

20%

25%

20%

25%

20%

25%

30%

40%

30%

40%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

80%
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FeG ( | )Deutschland

Die Schrift

Ein wesentliches, charakterstarkes Element in einem
Erscheinungsbild ist die Verwendung einer klaren und
einheitlichen Schrifitype. Dies gilt vor allem fiir das Signet.
Deshalb sind die Vorgaben fiir die Schriftauswahl hier
bindend. Der Schriftzug ,,FeG Deutschland“ist harmonisch
mit dem , Kreuz im Kreis“in Ubereinstimmung zu bringen.
Dafiir wird die ,, Frutiger 67 Bold Condensed “ und die
,Frutiger 47 Light Condensed“ verwendet.

Fiir andere Anwendungen wie Prospekte, Anzeigen, Poster,
Flyer, Schilder etc. gilt diese Vorgabe als Empfehlung:

Wo immer moglich, sollte die gleiche Schrifitype als
Auszeichnungsschrift fiir Headlines, Zwischeniiberschriften
und Hervorhebungen verwendet werden. (Die bisher
verwendete Schrift , Univers bold condensed “ soll nach und
nach abgelost werden.)

Als Grundschrift fiir den normalen FliefStext ist nach wie vor
die Schrififamilie ,FF Scala Serif“ zum Einsatz empfohlen.

Schriftmuster

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz aouB 1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU?!§$&

Frutiger 67 Bold Condensed

abcdefghijkimnopgrstuvwxyz adiB 1234567890
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU?!§$8&

Frutiger 47 Light Condensed

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 46iif3 1234567890 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU?!($&
FF Scala Serif

abcdefghijklmnopgrstuvwxyz G6if3 1234567890ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU?!f$&

FF Scala Serif italic

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz 46iif 1234567890 ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAOU?!{$&
FF Scala Serif bold

abcdefghijklmnopqrstuvwxyz Goiif8 1234567890ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZAO U?!f$&
FF Scala Serif bold italic

/34567830
0U?18$&

abcdefghijklmn
ABCDEFGHIJKL

bisher: Univers bold condensed
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Der Briefbogen

Das ,Corporate Design*, das einheitliche gestalterische
Erscheinungsbild, offenbart sich ganz wesentlich im Schrift-
verkehr. Moderne Konzepte fiir Geschiftsdrucksachen
sollen klar strukturiert und einfach in der Anwendung sein.
Das spart nicht nur Zeit und Kosten sondern sorgt fiir eine
eindeutige und effiziente Kommunikationslinie.

Daher wird ein multiverseller Bogen verwendet, der sowohl
Brief, Rechnung, Folgeblatt, Bescheinigung etc. sein kann —
und das fiir alle Arbeitsbereiche von ,,FeG Deutschland“.
Lediglich der individuelle Texteindruck macht den
Unterschied.

Hier finden Sie alle Angaben, die Sie bendtigen, um mit
dem Anwendungsprogramm Ihrer Wahl in die Ihnen
als Vordrucke zur Verfiigung gestellten Blankobdgen
einzudrucken.

Achten Sie bei der Erstellung Ihrer individuellen ,, Eindruck-
Vorlage“ auf die prizise Einhaltung der vorgegeben Mafe.
Dabei ist es wichtig, sie nicht nur richtig einzustellen, son-
dern vor allem anhand eines Probedruckes die individuellen
Einstellungen Ihres Druckers zu beriicksichtigen.

Ubrigens: Es gibt kein Faxformular als Deckblatt, sondern
es wird ein ganz normaler Brief per Telefax verschickt.

Bei einem mehrere Seiten umfassenden Schreiben wird ab
der zweiten Seite der Briefbogenvordruck ohne Kommuni-
kationsdaten genutzt.

»Corporate Design“ Manual, Seite 9




FeG ( ‘ ) Deutschland

Der bedruckte Bogen

Die richtige Schrifttype

Die Erfahrung der letzten Jahre hat gezeigt, dass es nicht
méglich war, eine zusdtzliche charakterstarke Hausschrift
zu etablieren. Dies hat nicht nur lizenzrechtliche, sondern
vor allem praktische Griinde. Gleichwohl ist es dringend
erforderlich, eine Schrift in das Erscheinungsbild zu
integrieren. Fiir die Korrespondenz soll dies in Zukunft
einheitlich die ,, Times New Roman “ sein. Sie ermdoglicht
ermiidungfreies Lesen auch langerer Texte. Auflerdem ist sie
quasi iiberall vorhanden.

Verwendet wird einheitlich eine Schrifigréfse von 12 pt
mit 2 pt zusitzlichem Zeilenabstand (also 14 pt) im
linksbiindigen Flattersatz. Der Absatzabstand betrigt
0,5 ze (=7 pt). Ausnahmen sind lediglich die Fensterzeile
(7 pt) und die rechtlichen Angaben unten auf dem Bogen
(9 pt mit 2 pt zusdtzlichem Zeilenabstand).

Aufzusitzliche , Spielereien“ wie Rahmen, Linien und
Schatten wird im Interesse eines seriosen und einheitlichen

Gesamteindrucks ganz verzichtet!

Die genaue Position der einzelnen Elemente sind
diesem ,,Grundriss“ zu entnehmen. Anhand der Majfe
konnen entsprechende Musterdokumente in der eigenen
Anwendung leicht angelegt werden.

105 mm

o | TgGﬂ'» Deutschland =
" =]

Breite des Signets 72 mm |

eferat fir OffentlichKeit

Pastor Arndt E. Schnepper

20mm

die mit dem Briefpapier
in Zukunft

arbeiten werden.

‘max. Breite 69 mm

ez lelefon (023 02)937-33
FeG Deutschland, Goltenkanp 7, 58952 Witten| schnepper@bund.feg.de
pnalle 0.0.0000

ca. 170 mm

[Liebe Briefeschreiber, Mit-Gestalter,

genau dieselben Merkmale, die eine Person zur Personlic|
einem Unternehmen, einem Werk oder einer Freikirche e

Auch die Personlichkeit einer Freikirche hat klare, logische, konstante Leitlinien. Sie be-
sitzt ein Zielsystem, dass zu ihr passt und das glaubwiirdig ist, weil es realistisch wirkt.

Unsere Briefe, Anschreiben und Prospekte stellen den Kg
nern, zu den Menschen um uns herum, her. Visitenkarten.
Drucksachen miissen daher unser Erscheinungsbild nach

und eine authentische, eine positive Einschitzung hervorrufen.

Dieser Musterbrief ist ein Beispiel dafiir, wie Briefbogen
Gemeinde in Deutschland* aussehen, wenn sie beschrieb:
samteindruck.

Ubersichtlich, groBziigig und unkompliziert sollen die Brf
Denn ein Brief ist ja nicht einfach nur eine Nachricht, sory
sender. Die Briefe vom ,,Bund Freier evangelischer Gemg
Image unseres Gemeindebundes Ausdruck geben und zei
gelebt und gehandelt wird.

Mit freundlichen Griiien

Arndt E. Schnepper

1keit machen, lassen auch aus
ne Personlichkeit werden.

ntakt zu unseren Gespréchspart-
Briefbogen und alle anderen
auBen iiberzeugend iibermitteln

'vom ,,Bund Freier evangelischer
en sind. Wichtig ist dabei der Ge-

iefe sein. Genau wie wir.

dern eine Aussage iiber den Ab-
?inde in Deutschland* sollten de
gen, wie dort gedacht, geglaubt,

938 mm

Bund Freier i G inden in D

(Goltenkamp 4, 58454 Witten

ITel. (02302)937-10, Fax (02302)937-99
www.feg.de, info@bund feg.de

Konto 140900, BLZ 45260475 bei der SKB Witten

K.dsR

10 mm
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Der individuelle Texteindruck

Damit der fiir alle einheitliche Briefbogen zu Threm
personlichen Bogen oder dem Ihres Arbeitsbereiches wird,
ist ein individueller Texteindruck erforderlich.

Linksbiindig unter dem Wort ,, Deutschland“ (bzw. dem

Begriff, der an diese Stelle tritt) steht der Bereich oder der

Name des Verantwortlichen. Hier ist auf eine weitgehend

einheitliche Formulierung und Bezeichnung zu achten.

Dabei wird die erste Zeile hervorgehoben durch die Schrift
,, Times bold“.

Alsjuristisch korrekte Bezeichnung unserer Freikirche
hat ,, Bund Freier evangelischer Gemeinden in
Deutschland K.d.6.R“ natiirlich weiterhin seinen Platz
unten rechts auf dem Bogen hinzutreten hier auch
Geschiftsadresse, Bankverbindung und die allgemeinen
Kommunikationsdaten.

Die entsprechenden Ausschnitte aus dem vermafSten
Bogen der vorhergehenden Seite sind hier noch einmal als
Ausschnitte in OriginalgrofSe zu sehen.

14 mm

(Blattmitte)

<

p—

<

e@

105 mm

Deutsch

27 mm

93,8 mm

45 mm a n d
Somm < < > Breite des Signets 72 mm ;\ v
gmm eferat fiir Offentlichkeit
Pastor Arndt E. Schnepper

ezmm > lelefon (023 02)937-33

FeG Deutschland, Goltenkamp 4, 5‘5452 Witten SChnep p er@bund.feg de

7

Analle 00.0.0000

die mit dem Briefpapier

in Zukunft

20mm arbeiten werden.
< max. Breite 69 mm >
N — R

<
<

Bund Freier evangelischer Gemeinden in Deutschland K.d.6.R
Goltenkamp 4, 58454 Witten

Tel. (023 02)937-10, Fax (023 02)937-99
www.feg.de, info@bund.feg.de

Konto 140900, BLLZ 452 604 75 bei Aer SKB Witten

10 mm
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Die Visitenkarte

Visitenkarten folgen wie die Briefbogen dem einheitlichen
Erscheinungsbild. Achten Sie wieder auf die Einhaltung der
angegebenen Mafie — sowohl beim Stand als auch bei den

Schriftgrofen.

Personenbezogene Daten
Frutiger 47 Light Condensed, linksbiindig, 10 pt mit 2 pt
zusdtzlichem Zeilenabstand

erste Zeile (Name oder Arbeitsbereich,)
hervorgehoben, Frutiger 67 Bold Condensed

allgemeine Adresse

mit 4 mm Abstand zur Unterkante ausgerichtet,
Frutiger 47 Light Condensed, linksbiindig,

8 pt mit 0,5 pt zusdtzlichem Zeilenabstand.

Referat fiir Offentlichkeit
Pastor Arndt E. Schnepper
Telefon (02302)937-33
schnepper@bund.feg.de

Bund Freier evangelischer Gemeinden

in Deutschland K.d.6.R

Goltenkamp 4, 58452 Witten

Tel. (02302)937-10, Fax (02302)937-99
www.feg.de, info@bund.feg.de

7 mml

24mm

>

>

/ \ 52mm
e@G k><) eutschlan
6smm — Referat fur Offentlichkeit

_ Pastor Arndt E. Schnepper

32 mm

4mm

" Telefon (02302/937-33

schnepper@bund.feg.de

Bund Freier evangelischer Gemeinden

in Deutschland K.d.6.R

Goltenkamp 4, 58452 Witten

Tel. (02302)937-10, Fax (02302)937-99
www.feg.de, inffo@bundfeg.de

»Corporate Design“ Manual, Seite 12




FeG ( | )Deutschland

Der Stempel

Stempel sind in der Regel einfarbig. Daher kommt hier die
scharfkantige Sonderversion des Signets zum Einsatz. Die
Grofie des Signets entspricht der Visitenkarte.

Die Gesamigrofe des Stempels hingt von der Zeilenzahl ab.

Alle Texte werden in der Frutiger 57 Condensed gesetzt und
leicht gesperrt, um die Lesbarkeit zu optimieren.

Schrifigréfie 10 pt mit 2 pt zusdtzlichem Zeilenabstan

FeG CD Deutschland

Bund Freier evangelischer Gemeinden
in Deutschland K.d.6.R
Goltenkamp 4, 58452 Witten

6,5 mm

<>
<>
<< >

/ I N 52mm

‘FeG w Deutschland

Y

o in Deutschland K.d.6.R
Goltenkamp 4, 58452 Witten

11 mm
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Das Siegel

Fiir das Siegel wird ebenfalls das scharfkantige Signet
verwendet. Allerdings ohne Schriftzug. Dieses Siegel ist dem
offiziellen Gebrauch zur Beurkundung etc. vorbehalten.

»Corporate Design“ Manual, Seite 14



Die Prospekte

Formate
Aus Griinden der Einheitlichkeit und der Rationalisierung
in Entwurfund Herstellung von Prospekten und werblichen

Mitteln sind folgende Basis-Formate fiir Prospekie,
Broschiiren und Flyer festgelegt.

DIN A4 (210x297 mm)
DIN As (148 x 210 mm)

DIN Lang (105x210 mm)

»Corporate Design“ Manual, Seite 15




Titelseiten

Das Corporate Design sieht vor, auf den Titelseiten/
Umschldgen aller Formate jeweils oben in einem Freiraum
von 15 mm (bis zum Format A3) das neue Signet zu
platzieren. Dieser Signet-Streifen erscheint auch auf

der Riickseite, und klammert die Adresse des ,, Bundes
Freier evangelischer Gemeinden“ oder der entsprechenden
Einrichtung an den oberen Rand.

Der Stand des Signets ist dabei immer gleich und orientiert
sich an der Seitenmitte und der Mitte des Kreuzes. Die
genauen MafSe entnehmen Sie bitte der Detailzeichnung.
Diese MajfSe gelten entsprechend auch fiir andere Formate.
Die Grif3e des Signets bleibt dabei unverdndert.

Frutiger 65 Bold Condensed,
12 pt, gesperrt mit 150/1000

Titelseite

Die Auslandshilfe
ist ein Arbeitszweig
des Bundes der
Freien evangelischen
Gemeinden in
Deutschland und
finanziert sich aus
Spenden.

Riickseite

mit Absender

»Corporate Design“ Manual, Seite 16
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Y

Sei itte, hier 105 mm
6,5mm

)

Deutschian

15 mm

Prospekt , Schulungen”, 2-farbig

eG () Deutschland

Imagebroschiire




Das Typoraster fiir DIN A4

Satzspiegel

Das typografische System jedes Formates folgt einer
einfachen und klaren Gestaltung. Basis ist das Format
DIN Ay4. Der Satzspiegel ist modular aufgebaut und kann
sowohl 2-, 3- und 4-spaltig genutzt werden.

Die MaBe fiir DIN A4
Rand links und rechts jeweils 11 mm
Rand oben 15 mm (+ 8mm bei Signet)
Rand unten 18 mm
innen 12 Module & 12 mm
Zwischenraum jeweils 4mm
Das ergibt bei 4 Spalten 44 mm Breite
... bei 3 Spalten 6o mm Breite
... bei 2 Spalten 92 mm Breite
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Das Typoraster fiir DIN A5

Satzspiegel

Die Spaltenbreiten werden in den anderen Formaten nicht
verkleinert, da ja auch der Leser nicht verkleinert wird.
Lediglich die Rinder und die Anzahl der Spalten dndern
sich.

Die MaBe fiir DIN A4

Rand links und rechts jeweils 12 mm

Rand oben 15 mm (+ 8mm bei Signet)
Rand unten 18 mm
innen 8 Module & 12 mm
Zwischenraum jeweils 4mm
Das ergibt
3-spaltig 2 Spalten d 44 mm und
1 Spalte a 28 mm
Diese schmale Spalte kann fiir Hervorhebungen oder Bilder

verwendet werden.

— oder 2-spaltig 2 Spalten a 6o mm
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Das Typoraster fiir DIN Lang

Das Format

Besonders beliebt ist das Format DIN Lang, weil es
kostengiinstig als Standardbrief versandt werden kann. Zu
beachten ist, dass dieses Format nicht 1/3 DIN A4 breit ist,
sondern 105 x 210 mm.

Die MaBe fiir DIN lang

Rand links und rechts jeweils 6,5 mm

Rand oben 15 mm (+ 8mm bei Signet)
Rand unten 18 mm

innen 6 Module a 12 mm
Zwischenraum jeweils 4mm

Das ergibt 2 gleiche Spalten 44 mm Breite
... oder eine Spalte & 6o mm Breite
plus eine schmale Spalte a 28 mm Breite
Die schmale Spalte kann fiir Hervorhebungen oder Bilder
verwendet werden.
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