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Bienvenida

1.1.1 Bienvenida

1.1.2 Sobre este manual

1.1.3 Nuestra marca,

mas que un logotipo

1.1.4 Valores de la marca

1.1.5 Personalidad de la marca
1.1.6 Arquitectura de la marca

Este manual se ha desarrollado para garantizar que los elementos graficos que conforman la identidad visual
de SENER: el logotipo, los colores, la tipografia y la arquitectura de disefio sean empleados de forma correcta

y coherente en todas sus aplicaciones.

Las pautas que recoge este manual nos indican cémo utilizar y combinar los distintos elementos para mantener
la coherencia visual y tienen como objetivo la diferenciacién competitiva de la marca y la normalizacién de su uso
en cualquier lugar del mundo. Esta herramienta ayuda a entender la idea, los valores y la personalidad de SENER,

por ello es muy importante leer su contenido y aplicarlo.
Sencillo para el profesional, mejor para la marca
Con tu colaboracién, este manual sera una herramienta esencial para que la identidad de SENER mantenga

su fuerza y no se diluya en el tiempo.

Bienvenido a preservar nuestra marca.
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éPara quién es este manual?
Sobre este manual Es para ti, como parte de SENER, como proveedor o como socio/aliado de
nuestra marca. Esta dirigido a disefiadores graficos, imprentas y cualquier
consultor externo o fabricante que tenga responsabilidad en el disefio,
creacién o produccién de cualquier elemento que pertenezca a SENER.
éPara qué es este manual?
Este manual interactivo nos ayuda a presentarnos como marca de forma
concreta y predefinida:
Profesional: el material que SENER produce refleja su espiritu innovador
y de calidad.
Coherente: todos los elementos se presentan con sentido de unidad
y orden, bien relacionados y con criterio l6gico y, a su vez, con una
mentalidad flexible y abierta.
Contundente: la comunicacién de nuestra marca debe ser sélida y notoria.
La manera de ver una marca con futuro.
1.1.1 Bienvenida Todos compartimos la responsabilidad de proteger y cuidar nuestra marca.

1.1.2 Sobre este manual Con nuestro empefio colectivo protegemos su futuro Textos en magenta

1.1.3 Nuestra marca, Este icono indica que se adjunta una | 1- Los textos en magenta significan Se especificara en cada caso cual

ES que un Iogotipo o varias plantillas para descargar. que son opcionales. de estas dos opciones cumple.
1.1.4 Valores de la marca 2- También pueden indicar que son
1.1.5 Personalidad de la marca “personalizables’, se puede cambiar
1.1.6 Arquitectura de la marca seguin el idioma de cada oficina.
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Nuestra marca,
mas que un logotipo

1.1.1 Bienvenida

1.1.2 Sobre este manual

1.1.3 Nuestra marca,

mas que un logotipo

1.1.4 Valores de la marca

1.1.5 Personalidad de la marca
1.1.6 Arquitectura de la marca

La marca es un todo, no sélo es una palabra con connotaciones relacionadas con lo intangible.

Contribuye a potenciar el crecimiento, el valor de las empresas, la fidelizacion de los clientes, propicia la capacidad
de atraccion y retencion del talento, en consecuencia, facilita el potencial para la realizacién de proyectos y
servicios, asi como la buena predisposicién por parte de los agentes sociales, econémicos e institucionales para
lograr contratos y acuerdos.

En SENER vamos mas alld y nos definimos pensando que la marca es un todo con infinitos matices que deben ser

recogidos y tomados en consideracion.

Para SENER la marca es:

Un espejo en el que mirarnos.

Un escaparate en el que dejarnos ver.

Un contrato que pone en escena a toda una institucion.

La marca SENER se concreta en tres elementos fundamentales:

Una idea. Un concepto que resume la esencia de la empresa, lo que de verdad nos hace diferentes.

Unos valores que definen una forma de comportamiento y determinan una personalidad que transmite nuestra
forma de ser y de expresarnos.

Una personalidad que conforma nuestro comportamiento, nuestra manera de actuar.
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Valores de la marca

1.1.1 Bienvenida

1.1.2 Sobre este manual
1.1.3 Nuestra marca,

mas que un logotipo
1.1.4 Valores de la marca

1.1.5 Personalidad de la marca
1.1.6 Arquitectura de la marca

Los valores de SENER son el
origen de todo lo que hacemos,
de lo que decimos y de cémo
nos mostramos. Deben estar
implicitos en cada proyecto que
desarrollamos, en las iniciativas
que se propongan y recogerse

en el resultado final de las mismas.

Excelencia
“La mejor manera para hacer que la gente
hable bien de ti es hacerlo bien”

VOLTAIRE, Francois-Marie Arouet

En SENER sélo entendemos

como posible dos formas de hacer:
bien y mejor. La motivacién

de SENER trasciende la mera
realizacion de los proyectos
inmediatos, con el deseo de
profundizar en el conocimiento,
anticiparnos y ser lideres. Ese es
el origen narrativo de toda nuestra
historia como empresa y debe

ser reflejado en todas nuestras
decisiones y actuaciones.

Compromiso

con la calidad

Y es que en SENER queremos
comprometernos con lo que
entendemos que son las raices de
la excelencia. Cada una de nuestras
actuaciones debe ser parte de un
servicio de calidad integral hacia

el cliente y la sociedad en general.
Por ello nos comprometemos a la
realizacion de proyectos, servicios
y actividades de ingenieria
respetuosos con el medio ambiente
y apropiados para garantizar la
seguridad de las personas. La
calidad es otra de nuestras sefias
de identidad.
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Compromiso con

la independencia

En SENER podemos decidir

con absoluta libertad sobre la
evolucién del negocio y afrontar
nuevos retos conforme a la politica
establecida por la Direccién y

el Consejo de Administracion.
Esta independencia garantiza

el pleno cumplimento de todos
nuestros compromisos, entre
ellos aportar las soluciones mas
ventajosas para nuestros clientes
y ofrecer la calidad necesaria

en todos los proyectos. Asi se
asegura la libertad de los equipos
profesionales para desarrollar

su trabajo sin condicionantes

externos.

Compromiso

con la innovacion

Las personas son el principal
activo, por ello, SENER destaca
por sus proyectos innovadores

y soluciones de alto valor
diferencial. El talento, la curiosidad
y la capacidad de esfuerzo

son reconocidos. Actuamos
motivados por un constante
“querer conocer”; avanzamos
usando la anticipacién como
motor de liderazgo internacional.
Crecemos en la innovacion.
Creemos en el esfuerzo.
Invertimos en |+D+i.
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Personalidad La personalidad dicta el estilo de la marca, es un tono de voz, su brillo
de la marca de mirada. De apariencia amable, facil y reconocible, SENER se queda n@
grabada en el cértex de la audiencia donde nuestra tarjeta de visita reza: m%
- Sélida
La manera de ver el futuro
- Innovadora

- Internacional
- Fiel a sus valores
- Independiente

1.1.1 Bienvenida - En constante biisqueda de la excelencia
1.1.2 Sobre este manual
1.1.3 Nuestra marca, - Con opinién propia y reconocida en el sector
mas que un logotipo
1.1.4 Valores de la marca - Luchadora
1.1.5 Personalidad de la marca
1.1.6 Arquitectura de la marca
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Arquitectura
de la marca

1.1.1 Bienvenida

1.1.2 Sobre este manual

1.1.3 Nuestra marca,

mas que un logotipo

1.1.4 Valores de la marca

1.1.5 Personalidad de la marca
1.1.6 Arquitectura de la marca

La arquitectura de la marca define y refleja la forma en la que una empresa
u organizacioén estructura sus marcas, productos y servicios.
En SENER, hemos decidido realizar un desarrollo organizativo de la marca

de forma monolitica (consistente, maciza, compacta).

Esto significa que las divisiones de la marca madre tienen identidad como
sucesoras de una familia que deja huella siempre con su firmay, por lo
tanto, siempre deberan definirse a través de la identidad global de SENER

y sus proporciones apolineas.

La primera impresion que causa el logotipo SENER es, inequivocamente,
que es cuadrado. Cuadrados individuales, conjuntos de cuadrados que
forman un cuadrado mayor e incluso letras que ocupan el espacio de un
cuadrado perfecto.

El cuadrado es una figura estable y de caracter permanente que
comunica solidez y solvencia. Asociada a conceptos como estabilidad,
permanencia, honestidad, rectitud, limpieza, esmero y equilibrio.
La figura hermana del cuadrado dureo es el rectangulo que disfruta de

propiedades analogas.
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SESENER

1.2 - logotipo
1.2.1 Introduccién
1.2.2 Logotipo Corporativo
1.2.3 Zona de proteccion

1.2.4 Usos correctos

1.2.5 Versiones de color
1.2.6 Logotipo sobre fondos

1.2.7 Logotipo sobre fondos fotograficos

www.sener.es



n@ Manual Identidad Corporativa / Elementos Basicos

Introduccion El logotipo forma parte de los elementos basicos de la identidad de SENER y gana impacto utilizandolo junto

con el resto de los elementos. Se crea asi un mensaje coherente.

El logotipo SENER refleja nuestro espiritu y caracter, ya que se ha creado especialmente para que represente
nuestros valores y nuestra idea de marca. Constituye, con su peso, la solidez que representa una empresa de
proyectos de ingenieria, construccion e integracién de sistemas de alta tecnologia.

Es nuestra “firma”, la huella digital de nuestra organizacion.

1.2.1 Introduccién

1.2.2 Logotipo Corporativo
1.2.3 Eslogan

1.2.4 Zona de proteccién
1.2.5 Usos correctos

1.2.6 Versiones de color
1.2.7 Logotipo sobre fondos
1.2.8 Logotipo sobre
fondos fotograficos
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Logotipo Corporativo

1.2.1 Introduccién

1.2.2 Logotipo Corporativo
1.2.3 Eslogan

1.2.4 Zona de proteccién
1.2.5 Usos correctos

1.2.6 Versiones de color
1.2.7 Logotipo sobre fondos
1.2.8 Logotipo sobre

fondos fotograficos

Alla por 1976 nacfa un esbozo de la identidad visual de lo que hoy es la marca
SENER. Después de apostar por una tipografia y color definidos, el logotipo

empez6 a usarse en blanco sobre una mancheta rectangular azul marino.

A mediados de los setenta, seguin crece la empresa y amplia su actividad
hacia otros campos, también lo hace su identidad visual.

Empédocles postulé la teoria de las cuatro raices, a las que Aristoételes
mas tarde llamé elementos, juntando el agua de Tales de Mileto, el fuego
de Herdaclito, el aire de Anaximenes y la tierra de Jendfanes, las cuales se

mezclan en los distintos entes sobre la tierra.

Aristételes se erige como inspirador del logotipo actual de la marca.

Los cuatro elementos basicos de la Natura —fuego, aire, tierray

agua- se convierten en motivos con correspondencia en los campos

de actividad de la empresa: Aeroespacial, Civil y Arquitectura, Energia y
Procesos, y Naval. Desde este momento se integran en el logotipo y forman
parte esencial de la marca. Son motivos que definen aiin mas

la marcay su entorno de actuacién.
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Desde entonces, el logotipo sélo ha sufrido ligeras modificaciones
como la eliminacién de un pez en el simbolo del agua o cierto retoque en
laR de SENER.

Las formas Unicas de las letras imprimen, con su peso y disefio anguloso,

el caracter firme de la empresa. El conjunto del imagotipo, combinado
con los simbolos de los cuatro elementos, define la vocacion de servicio
de SENER como ingenierfa universal. Este contraste le asegura un
aspecto reconocible, muy singular y una excelente legibilidad en todos

los tamarios.

El logotipo se debera reproducir siempre utilizando los artes finales
originales y respetando las normas de aplicacién que se describen en este

manual de elementos basicos.

www.sener.es
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Logotipo Corporativo

(e UIE)N Uso alternativo del logotipo:
Cuando haga falta, y en ocasiones especiales que requiera el logotipo
vertical, se debera usar esta distribucion.

Aclaramos que es una excepcién y sélo se utilizara en contadas ocasiones.

Para su utilizacién se consultara a los gestores de la marca.

Ver apartado 1.1.7 Gestores de la marca.

1.2.1 Introduccién

1.2.2 Logotipo Corporativo
1.2.3 Eslogan

1.2.4 Zona de proteccién
1.2.5 Usos correctos

1.2.6 Versiones de color
1.2.7 Logotipo sobre fondos
1.2.8 Logotipo sobre

fondos fotograficos
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Colocacion del eslogan

Eslogan Cuando el logotipo vaya acompafado del eslogan de la compaiiia, éste
se escribira con Benton Sans Regular, Pantone® Warm Grey 9 justificado
a ambos lados de la caja que contiene la palabra SENER, y situado en
altura a1l/3 de a, donde A es la altura del logotipo.

1.2.1 Introduccién

1.2.2 Logotipo Corporativo
1.2.3 Eslogan

1.2.4 Zona de proteccién
1.2.5 Usos correctos

1.2.6 Versiones de color
1.2.7 Logotipo sobre fondos
1.2.8 Logotipo sobre
fondos fotograficos
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Idioma del eslogan

Utilizaremos el eslogan en espafiol en todos aquellos casos en los que el {}@
material grafico y audiovisual vaya dirigido a personas de habla hispana. m

En todos los demas casos o en caso de duda el eslogan ird en inglés.

The way to see the future

www.sener.es
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Zona de proteccion Para que el logotipo conserve su efecto visual, siempre se debe respetar
su zona de proteccién. Esta equivale a la altura de un cuadrado del isotipo,
alrededor del logotipo. Lo que significa, también, que es la mitad

de la altura del logotipo. l"‘\
w

]

Este espacio no debe ser invadido por elementos adyacentes, ya sean texto,

fotografias u otras marcas.

1.2.1 Introduccién
I Nol-loli] o[ lelgele]1ilel Tamafios minimos (ancho total)

1.2.3 Eslogan el
1.2.4 Zona de proteccion mzm Sin eslogan: 25 mm

1.2.5 Usos correctos

1.2.6 Versiones de color
1.2.7 Logotipo sobre fondos
1.2.8 Logotipo sobre
fondos fotograficos

Con eslogan: 32 mm
La manera de ver el futuro
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x No distorsionar el logotipo EEEEE’ H%

Usos correctos El uso incorrecto del logotipo . . ,
, x No intentar recrear la tipografia *=
SENER dafia el impacto de nuestra m

comunicacién ya que, de esta

forma, mandamos un mensaje

incoherente. ﬂﬂm
x No afiadir otros elementos B%m;} E{GEMER[A —
Sélo es correcto lo que esta -

explicitamente descrito en este

manual.
Ea
. )
% No modificar los clementos  P4ed 3@ $|SENER|
Cualquier variante de color, W
orientacién, proporcién o
1.2.1 Introduccién combinacién es incorrecta y, por

1.2.2 Logotipo Corporativo [EEERIeRS eIl IsEN

1.2.4 Zona de proteccién Aqui mostramos algunos ejemplos
1.2.5 Usos correctos de cosas que no se deben hacer.
1.2.6 Versiones de color
1.2.7 Logotipo sobre fondos x
1.2.8 Logotipo sobre
fondos fotograficos

No girar el logotipo
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(X
se

Versiones de color El logotipo SENER sélo existe en dos versiones cromaticas:

azul y negro. No existen mas versiones de color.

En el caso de tener fondo del mismo color, el logotipo lleva un contorno
blanco alrededor.

(X2
S

El tamafio del contorno sera igual al de las calles que separan
los cuadrados del isotipo.

1.2.1 Introduccién

1.2.2 Logotipo Corporativo
1.2.3 Eslogan

1.2.4 Zona de proteccién
1.2.5 Usos correctos

1.2.6 Versiones de color
1.2.7 Logotipo sobre fondos
1.2.8 Logotipo sobre
fondos fotograficos
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LOgOtipO Se puede aplicar el logotipo sobre fondos. Siempre que se respete
sobre fondos el contorno de seguridad que vimos en el punto anterior.

Distinguimos dos tipos de fondos:
Fondos de color y fondos fotograficos que se describen en la pagina

siguiente.

Los cuatro colores secundarios se pueden utilizar como fondo para el
logotipo en color, siempre que no se usen en demasiadas aplicaciones.

1.2.1 Introduccién

1.2.2 Logotipo Corporativo
1.2.3 Eslogan

1.2.4 Zona de proteccién
1.2.5 Usos correctos

1.2.6 Versiones de color

1.2.7 Logotipo sobre fondos
1.2.8 Logotipo sobre

fondos fotograficos
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Logotipo sobre fondos Para la aplicacién del logotipo sobre fondos fotograficos no hay

fotogréficos restricciones, simplemente hay que asegurar su buena reproducciéon y
legibilidad sobre cualquier imagen. Esto también es aplicable cuando
el logotipo se coloque en una herramienta o maquinaria. En ese caso,
el logotipo SENER debe ir en el azul corporativo con el contorno de
seguridad que hemos mencionado en capitulos anteriores.

Hay que evitar imagenes con demasiado contraste o movimiento, ya que

pueden perjudicar la visibilidad del logotipo.
Se puede utilizar en versién azul o en negro.

1.2.1 Introduccién

1.2.2 Logotipo Corporativo
1.2.3 Eslogan

1.2.4 Zona de proteccién
1.2.5 Usos correctos

1.2.6 Versiones de color
1.2.7 Logotipo sobre fondos
1.2.8 Logotipo sobre
fondos fotograficos
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1.3 - tipografia

1.3.1 Introduccién
1.3.2 Tipografia SENER

1.3.3 Tipografias de sustitucion
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Introduccion

1.3.1 Introduccidn
1.3.2 Tipografia SENER
1.3.3 Tipografias de sustitucion

SENER es una empresa soélida. Se expresa con solvencia y las palabras que emplea revelan coherencia. Nuestro
tono de voz es formal, moderado y franco. Y es que las palabras que utilizamos revelan nuestra forma de ser,
pensar y actuar. Para SENER cada palabra cuenta y dice mucho de nosotros mismos: nos llena de contenido.

La eleccion de una tipografia para SENER no ha sido una tarea baladi, puesto que encontrar un tipo de letra que

transmita excelencia, valor raiz de la marca, era el objetivo primordial.

La familia tipografica elegida para SENER es la Benton, una tipografia equilibrada y elegante.

Su sencillez transmite solvencia, competencia, solidez y coherencia.
De su extensa familia sélo utilizaremos el estilo que se especifiquen en este manual.
Familia Tipografica Benton Sans.

No es una tipografia de sistema, por lo tanto, para su uso y visualizacién correcta de los textos, debe instalarse en
el ordenador previamente.

Manual Identidad Corporativa / Elementos Basicos
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Titulares

Benton Modern Display Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
1234567890. ;:i1 2 &% @E$Le

La familia Modern de la tipografia Benton Benton Modern Display Light
es la elegida para construir titulares. Consu  ABCDEFGHLJKLMNOPQRSTUVWXYZ

Aa tacén, tiene méas contundencia para enunciar abcdefghijklmnopqrstuvwxyz
Tipografia SENER y proponer. Habla en un tono de voz mas alto  1234567890)..;:i!.7 & %@ €S e
...y es ése tono el que necesitamos para los

titulares: que se nos oiga sin gritar.

Establecemos la posibilidad de eleccién
La combinacién de dos cuerpos y dos de la familia, Light o Bold en funcién de las
pesos, es el recurso utilizado en titulos necesidades siempre y cuando se haga para
Benton Sans Regular Italic
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890.,;:i1é ?&% @€ $L£¢

de catalogos de division. obtener la méaxima limpieza visual.

Body copy

Benton Sans Bold
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890.,;:i!¢ 2&%@€$£¢

La familia Sans de la tipografia Benton es Benton Sans Light
ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890.,;:11i?&%@€$8¢

la elegida para desarrollar textos.

A a De extremada sencillez y limpieza,
la Benton Sans habla de una marca
directa, sin dobleces. Comunica con
contundencia. Cuando queramos

Benton Sans Regular Benton Sans Bold Italic

1.3.1 Introduccién
1.3.2 Tipografia SENER
1.3.3 Tipografias de sustitucion

resaltar un texto lo haremos en Bold
y para nombres de proyectos, obras 'y

extranjerismos utilizaremos el peso Italic.

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
1234567890.,;:i!i?&%@€$L¢

ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimnopqrstuvwxyz
1234567890.,;:i1é ?&% @€$£¢
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Trebuchet MS

Tipografias Tipograffa de sistema, instalada en todos los PC, con sus cuatro vertientes ~ ABCDEFGHIJKLMNOPQRSTUVWXYZ
de sustitucion disponibles (normal, negrita, cursiva, negrita cursiva). abcdefghijklmnopgrstuvwxyz
Idénea para contenidos por su alto grado de legibilidad y disponibilidad 1234567890.,;:i!?&U@ESEC
en ofimatica a nivel internacional.

Dispone de sistema de puntuacién completo y tildes.

Tipografias Unicode Myriad Pro Minion Pro

Son tipografias basadas en el standard UNICODE de codificacién Tipografia de sistemas instaladas en todos los PC. Tipografia de sistemas instaladas en todos los PC.
de caracteres disefiado para facilitar el tratamiento informatico, Reemplaza a la tipografia Benton Sans para polaco Reemplaza a la tipografia Benton Sans para polaco
transmisioén y visualizacién de textos de multiples lenguajes. u otros idiomas con caracteres especiales. u otros idiomas con caracteres especiales.

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ
agbccédeefghijkltmnnodprsstuwyzzz agbcédeefghijklimnnodprsstuwyzzz

AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ

agbccédeefghijkltmnnodprsstuwyzzz agbcédeefghijklimnnodprsstuwyzzz
1.3.1 Introduccion IVl 7 XN i= AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ AABCCDEEFGHIJKLEMNNOOPRSSTUWYZZZ
1.3.2 Tipografia SENER Las tipografias de sustitucién nunca se deberan utilizar para agbccdeefghijkltmnnodprsstuwyzzz agbccdeefghijkltmnnodprsstuwyzzz

1.3.3 Tipografias de sustitucion aplicaciones profesionales o soportes de comunicacién impresos.
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1.4 - color

1.4.1 Introduccidn

1.4.2 Paleta de colores
1.4.3 Colores primarios
1.4.4 Colores secundarios

1.4.5 Uso del color
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Introduccion El color es un elemento fundamental a la hora de comunicar la personalidad de la marca
y diferenciarla de la competencia.

Nuestro color base es el Pantone® 281.

Un azul profundo, con caracter, que muestra autoridad y presencia. Da a la marca un aire

de respeto y seguridad.
El uso coherente del color es muy importante para la expresién de nuestra marca.

£Qué fue primero el azul del mar o el mar azul?

1.4.1 Introduccion

1.4.2 Paleta de colores
1.4.3 Color primario

1.4.4 Colores secundarios
1.4.5 Uso de color
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Paleta de colores

1.4.1 Introduccién

1.4.2 Paleta de colores
1.4.3 Color primario

1.4.4 Colores secundarios
1.4.5 Uso de color

El mundo en el que se desenvuelve

la marca crece.

Por ese motivo, al color principal
(Pantone® 281) le apoya ahora

el gris, que aporta pero no resta
protagonismo al color principal.

El azul es un color frio, racional,
coherente y elegante. Se vincula

al equilibrio, a la calma. Nos ayuda
a posicionarnos como una marca
que transmite solvencia a través de
la tranquilidad y sobriedad.

La paleta de colores de SENER,
corporativo mas sus divisiones,

es equilibrada.

Pantone® Warm Grey 9 @

Pantone® 281 @

Manual Identidad Corporativa / Elementos Basicos

Pantone® 703
Pantone® 7496

Pantone® 5415
Pantone® 5497

www.sener.es



Color primario

1.4.1 Introduccién

1.4.2 Paleta de colores
1.4.3 Color primario
1.4.4 Colores secundarios
1.4.5 Uso de color

El color primario de SENER es el Pantone® 281, azul

profundo y con caracter.

El azul tiene su significado mas importante en los

simbolos, en los sentimientos que a él asociamos.

Es el color de todas las buenas cualidades que

se acreditan con el tiempo, de todos los buenos
sentimientos que no estan dominados por la simple
pasion, sino que se basan en la comprension

reciproca.

No hay ninguin sentimiento negativo en el que
domine el azul. No es extrafio que el azul tenga

tanta aceptacion.

Manual Identidad Corporativa / Elementos Basicos

Pantone® 281

Los colores Pantone® son la referencia principal para todas las aplicaciones impresas. Siempre que
sea posible se utilizara el color directo Pantone®. Para cualquier otro sistema que no esté mencionado

aqui, la especificacion Pantone” es la referencia base.

CMYK:
C:100-M:72-Y:0-K:32
Nota: Cian, magenta, yellow, key-colour (negro) — modelo de color sustractivo utilizado en la impresién

por cuatricromia y en impresoras de color.

RGB aplicaciones profesionales (Indesign, lllustrator...):
R:0-G:59-B:121

RGB aplicaciones ofimaticas (Word, Excell, Power Point...):
R:0-G:38-B:100

HTML:
00377C
Hyper text markup language — codificacién de una pagina web. Las referencias html normalmente

corresponden a las especificaciones de color RGB.

Pantone® 281 @

www.sener.es
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€/

La paleta de colores secundarios ha sido desarrollada para identificar cada Unidad de Negocio y/o dar apoyo y resaltar al color 281 como color primario.
Uso del pantone Warm Grey 9 en texto:

« Corporativo: siempre que se imprima por tinta directa como por ejemplo en papeleria. En caso de impresion desde aplicaciones
Colores secundarios ofimaticas se debe sustituir por un 70% de negro.

- Editorial: se utilizara la cuatricromfa especifica (0-5-10-50) o un 70% de negro. El Warm Grey 9 es el color de eslogan.

Pantone® 703 Pantone® 7496 Pantone® 5497 Pantone’ 5415 Pantone® Warm Grey 9

CMYK: CMYK: CMYK: CMYK: CMYK:
C:7-M:95-Y:49-K:16 C:50-M:6-Y:99-K: 42 C:40-M:9-VY:21-K: 32 C:56-M:24-Y:11-K: 39 C:0-M:5-Y:10-K: 50

RGB: RGB: RGB: 1{¢]:H RGB:
R:181-G:56 - B:79 R:106 - G: 127 - B: 16 R:137 - G: 159 - B: 153 R:92 - G:127 - B: 146 R:156 - G: 151 - B: 146

HTML: HTML: HTML: HTML: HTML:
B5384F 6A7F10 899F99 5C7F92 9C9792

Monocromo: 70% negro

RGB:
Energiay Civily
Procesos Arquitectura Aeroespacial R:100 - G:109 - B: 113

1.4.1 Introduccioén

1.4.2 Paleta de colores
1.4.3 Color primario

1.4.4 Colores secundarios Usos de los colores secundarios

1.4.5 Uso de color Los colores secundarios pueden ser utilizados como fondos lisos, cuadros de divisién o para el disefio de graficos, tablas o elementos tipograficos, como, por ejemplo, destacados.

www.sener.es
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Uso del color Para conseguir mayor variedad de color
i sef woo NN N N N e
y recursos graficos para el disefio de
informacién y asi poder estructurar
- | so [N N I
ciertos contenidos, los colores pueden
utilizarse en porcentajes definidos. Es

una opcidn interesante en el caso de

presupuestos limitados o si se trata de

s 40 %
soportes de comunicacién impresos en
una o dos tintas.
20 %
Los porcentajes de color no deben
10 %

utilizarse en exceso, sélo si es necesario .

ESPACIO PARA INSERTAR EL TITULO DE LA DIAPOSITIVA,
S.

y ayuda a estructurar ACUERPO 20 Y EN DOS LINEA!

y visualizar mejor la informacién.

Siempre que sea posible, es preferible

- — ol
1.4.1 Introduccioén que los colores se reproduzcan al 100%. Proceay Alr\clqlu%/tectura Aeroespacial Naval

1.4.2 Paleta de colores

1.4.3 Color primario Los ejemplos a tamario reducido
1.4.4 Colores secundarios de esta pagina demuestran el uso
1.4.5 Uso de color de color en graficos.

www.sener.es
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Uso del color: Las publicaciones de SENER que deban ir en dos idiomas, distinguiran
idiomas éstos a través del color.

ESPANOL: Pantone® Warm Grey 9

INGLES: Pantone® 281.C The way to see the future

Por la vocacion internacional de SENER, se optara por el INGLES como
idioma principal en todas aquellas publicaciones que vayan en dos
idiomas. Por dicho motivo, elementos como el eslogan o los nombres

de areairan, en “ese caso’, sélo en inglés.

Alir en un solo idioma, no le afecta la norma de la distincién de idiomas
por colores, por lo que se mantendra en Warm Grey 9. Civil & Power
Marine Aerospace Architecture & Process

Cada division tendra una placa identificatoria y un color especifico.
1.4.1 Introduccién La medida minima de ésta debe ser de 12 mm de altura.

1.4.2 Paleta de colores

1.4.3 Color primario

1.4.4 Colores secundarios

1.4.5 Uso de color

medida minima: 12 mm

Marine

www.sener.es
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