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1. Bilenvenido

UNIR - Manual de marca

El Manual de Identidad
Corporativa recoge los elementos

constitutivos de la Identidad
Visual de UNIR

Como elementos constitutivos establecemos las pautas de
construccion, el uso de las tipografias y las aplicaciones
cromaticas de la marca.






2. Uso de esta guia

Este manual es la Ginica referencia
valida sobre normas graficas.

Su fin es facilitar una correcta
aplicacion de los signos basicos

de identidad de UNIR

La consolidacién de la imagen de UNIR necesita una
especial atencién a las recomendaciones expuestas en este
manual, como documento que nos garantiza una unidad de
criterios en nuestra comunicacién y difusion pablica.
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3. Valores
& COompromisos

En este apartado describimos aquellos elementos que
mejor nos definen como marca.

Los valores reflejan lo que
somos y se trasladan al exterior
a través de cualquier canal de
comunicacion.

Los compromisos concretan los
beneficios que nos diferencian.

UNIR - Manual de marca v1




3.1 Valores

Innovadora

UNIR es pionera en educacién online.
Siempre actualizada para adaptar las Gltimas
tecnologias a la mejor metodologia online.

Eficaz

Trabajamos y nos esforzamos en cada detalle
para poder ofrecer una educacién eficaz, desde
la plataforma, a los contenidos, recursos y
profesores.

Flexible

UNIR se adapta a los cambios y necesidades,
tanto del entorno como de los alumnos.



Rigurosa, con una formacién de calidad.
. Hay que esforzarse para superar cada asignatura
EX] ge n te con presencialidad, participacién, trabajos y
examenes a un nivel universitario adecuado a
cada Grado o Master.

Somos la universidad de la vida moderna. Hemos
adaptado la educacién a la tecnologia para hacer
llegar la formacién a cualquier rincén y persona,

M O d e r n a sea cual sea su situacion fisica, personal o
laboral. Nos adaptamos permanentemente a la
evolucién del entorno para estar a la dltima en
tecnologia y en oferta académica.

Somos online, no a distancia. UNIR rompe la
barrera digital y cubre la distancia fisica con
apoyo y seguimiento a través de las nuevas

C e rC a n a tecnologias y de grandes profesionales.
Somos empaticos porque tenemos en cuenta
las posibilidades y limitaciones de cada

alumno y su vida laboral y personal a la hora
de realizar el itinerario formativo.

Todo el trabajo (metodologfa, profesores,
tutores y plataforma) esta orientado al

CO m p rO m et-l d a éxito de nuestros alumnos . No se trata
de tener muchos alumnos, sino de tener
muchos graduados. Que no abandonen sus
estudios.




3.2 Compromisos

Manifiesto UNIR

Disfrutaras

de un nuevo
concepto de
universidad

online

ARTICULO 1 - Ponemos la tecnologia al servicio
de la educacién para ofrecerte un método eficaz,
innovador y personalizado. En nuestro campus
virtual tendréds una educacion flexible activa y
constructiva. Viviras la mejor experiencia de
estudiar online, estés donde estés.
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Manifiesto UNIR

[ras a clase
dondey
cuando
quieras

ARTICULO 2 - Asistiras a clases online en directo
interactuando con tu profesor y tus compaferos.
Y si no tienes tiempo, podras ver las clases en
diferido tantas veces como necesites.
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Manifiesto UNIR

Jamas te
sentiras solo

ARTICULO 3 - Contarés con el apoyo de
un tutor personal desde el primer dia,
disponible por teléfono y por email.
Recibiras una atencién personalizada y
un seguimiento constante para que no te
quedes atras.
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Manifiesto UNIR

Solo tu
marcaras
el ritmo

ARTICULO 4 - Podras disefiar tu propio
itinerario formativo adaptandolo a las
necesidades de tu vida profesional y
personal. Nosotros nos adaptamos a tf,
no al revés.
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Manifiesto UNIR

Tendras una
universidad
privada a

tu alcance

ARTICULO 5 - Dispondras de una ensefianza
de maxima calidad a precios competitivos
en el &mbito de las universidades privadas.
El suefio de alcanzar una educacion supe-
rior universitaria estd mucho mas cerca de
lo que imaginas.
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Manifiesto UNIR

Seras el
primero
en estar
a la ultima

ARTICULO 6 - Te especializaras en

las profesiones emergentes en cada
momento. Ademas, tendras acceso a clases
magistrales con expertos en temas de
maxima actualidad para que actualices

tu perfil profesional.
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Manifiesto UNIR

No te
rendiras

a mitad
de camino

ARTICULO 7 - Con tu esfuerzo y nuestro apoyo
acabaras tus estudios y conseguiras tu titulo.
Cuentas con el soporte constante de tu tutory
de tus profesores que te ayudan a alcanzar tu
meta.
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Manifiesto UNIR

Seras lo
que las
empresas
buscan

ARTICULO 8 - Recibiras una educacién
pensada para la realidad profesional. Con

un profesorado en activo, planes de estudios
adaptados al mercado laboral y unos
contenidos educativos précticos saldras
preparado para afrontar el trabajo que buscas.
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Manifiesto UNIR

Nunca
estaras
demasiado
lejos

ARTICULO 9 - Contaras con una sede de
examen cerca. Tenemos varias sedes fijas y
creamos nuevas en funcién de tus necesidades
y demandas. Ademas si tienes que trasladarte,
te ofrecemos facilidades para que puedas
asistir a los exdmenes.

UNIR - Manual de marca






Manifiesto UNIR

Conectaras
nada mas
entrar

ARTICULO 10 - Disfrutaras de una formacién
conectada y social. Utilizamos las mejores
herramientas para que tengas una verdadera
vida universitaria, en contacto directo con
personas que tienen las mismas inquietudes e
intereses que ta.
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4 l.a marca
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UNIR es una empresa unica,
con una personalidad unica

UNIR, Universidad Internacional de La Rioja forma parte
del grupo Educativo PROEDUCA.

Proeduca es un grupo educativo especializado en

la educacion online, que desarrolla su actividad
principalmente en Espafia e [beroamérica. Cuenta con
dos universidades: la Universidad Internacional de La
Rioja (UNIR) y la Universidad en Internet de México
(UNIR México), y con una serie de empresas tecnoldgicas
punteras dedicadas al &mbito educativo, como la espafiola
NTIC, InforFactory en Bolivia y eVirtual en Argentina.
Ademas, Proeduca asume un compromiso activo con la
cultura mediante la promocién de iniciativas teatrales y
cinematograficas y la apuesta por el mundo editorial.

El objetivo de Proeduca es aprovechar el conjunto

de sinergias resultante de la innovadora unién de
universidades online con compafias que han desarrollado
modelos de referencia en el sector de la tecnologia
aplicada a la ensefianza.



La marca -
4.1 Versi0n principal

Siempre que sea posible y como uso principal del logotipo se
presentara la marca de la siguiente forma:

o
UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA
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La marca -

4 .2 Version horizontal

La aplicacion horizontal del logotipo puede considerarse
como dentro de la norma. Su uso debe limitarse a aquellos
espacios donde no se pueda usar el logo principal.

@
UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL un]
DE LA RIOJA
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La marca -
4 .3 Construccion de la marca

Sirviéndonos de una reticula podemos mantener las
proporciones del logotipo corporativo para cualquier
aplicacion. Cada una de las cuadriculas (x) representa
una unidad dentro del plano y el nimero total (tanto en
la escala vertical como en la horizontal) representa el
nimero de veces que dicha unidad esta presente en las
partes que componen la imagen.

4x
@
- UNIR
y UNIVERSIDAD
X INTERNACIONAL
DE LA RIOJA
3,5x
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4 4 Area de Seguridad

Se entiende como érea de seguridad el espacio que debe
existir alrededor del logotipo o marca sin que ningdn otro
elemento lo rebase e interfiera, consiguiendo asi una
correcta visualizacién del mismo e impidiendo, por tanto,
su contaminacion visual.

Proporcionar una zona de seguridad para el logotipo
asegura la independencia visual del mismo respecto a
otros elementos graficos que pudieran acompafiarlo,
facilitando de esta forma su inmediata identificacion.

.
CJUNIR L

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

il
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La marca -

4.5 Version en positivo

Siempre que sea posible el logotipo debera ir sobre fondo blanco.

o
UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

[ ]
UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL unl
DE LA RIOJA
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La marca -

4.6 Version en negativo

Uso exlusivo para fondo corporativo PANTONE 313

o
UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

[
UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL un]
DE LA RIOJA



La marca -

4.7 VersiOn en negativo

Uso exlusivo para fondo negro

@
UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

[ ]
UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL unl
DE LA RIOJA



La marca -
4.8 Version en negro

El logotipo de UNIR en negro, es una excepcién. Su uso
se reduce exclusivamente a aquellas ocasiones en las que
s6lo pueda imprimirse en una tinta.

@
UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

[ ]
UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL unl
DE LA RIOJA
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La marca -

4.9 Tamano minimo

El tamafio minimo del logotipo se define como el menor tamafio al que
puede ser reproducido conservando su adecuada visibilidad.

Este tamafio minimo sera diferente segiin el soporte sea online o
impreso.

Tamano impreso

25 mm

uniR 16 mm

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

Tamano online

100 px

UNiR o

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

“%N UNIR - Manual de marca




s

La marca -

410 Usos 1ncorrectos

En general, cualquier uso distinto al especificado en las paginas anteriores se
puede considerar uso incorrecto del logotipo.

En todo caso, no son usos correctos los que incluyen colores diferentes a los
corporativos o su combinacion indebida, los degradados y efectos y los fondos
con imagenes.

“Lorem ipsum dolor sit amet,
consectetur adipisire et dg
[ ]

DEXA RIOJA

Distorsionar el logotipo. No respetar el area de seguridad.

un:r

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

Utilizar el logotipo sobre fondos no  Utilizar el logotipo sobre imagen.
corporativos.

-
<
-
UNIVERSIDAD Ao
INTERNACIONAL H29
DE LA RIOJA o 7R
Sk
- E |
Z
: 5%a
Utilizar el tagline a la derecha de UNIR. Ulitizar esta version

en vertical.

UNIR - Manual de marca



La marca -

411 Claim

“La Universidad en Internet” se usara como claim para formatos
publicitarios: banner, roba, etc. y se colocara debajo del logotipo
de UNIR (Mas informacion en el Manual de Banners)

]
[ ]
LA UNIVERSIDAD unnl R
LA UNIVERSIDAD EN INTERNET

EN INTERNET

Version principal Versién en horizontal, para aquellos
banners mas horizontales dénde no se
pueda usar la version principal.

Para formatos mas legibles se usara el claim fuera del area de
seguridad del logotipo, permitiéndose cierta libertad.

La Universidad en Internet
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La marca -

412 Firma

“La Universidad en Internet” acompaiara las cabeceras de webs,
landing, mailings, piezas graficas junto al logo.

[ ]
UNIVERSIDAD un]
INTERNACIONAL . .
DE LA RIOJA R La Universidad en Internet
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La marca -

4.13 El nombre UNIR en texto

El nombre UNIR se escribird siempre en maytsculas y en la misma
tipografia del texto circundante. Nunca se usara el logotipo. No se
usara el prefijo “la” antes de UNIR. Debera ir siempre en color negro,
o en su caso en el color 313, el azul corporativo de UNIR.

UNIR, la Universidad Internacional de La Rioja
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La marca -

4.14 El nombre UNIR y las submarcas

En muchas ocasiones el nombre UNIR va acompafado de las
submarcas en los textos de una web, landing, banners, emails.
(En el apartado 4 se estudiara la creacién de una submarca).

Las submarcas siempre deberén escribirse antes o después de la

palabra UNIR con la primera inicial en maydsculas y un espacio que
separa UNIR de la submarca.

UNIR + Submarca

Inicial en Maydsculas

E. UNIR Campus solidario
UNIR Masterclass
Master UNIR



La marca -

4.15 Iconos corporativos

UNIR cuenta con 3 iconos que estan presentes en la mayoria de los
formatos de comunicacidon: landings, mailings, folletos etc. Deberan
seguir siempre el mismo orden.

® )

100% online Clases online en directo Tutor personal

Otros iconos utilizados:

PE®E®
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5. Arquitectura de
la marca

Estructura de composicion

de marca y submarca.
Convivencia de la marca con su
firma correspondiente.

La creacion de una submarca corresponde a la estrategia
comercial de UNIR y queda reservada exclusivamente al
Departamento de Marketing Corporativo de la compafiia

58 UNIR - Manual de marca







Arquitectura de la marca -

>.1 Marcas
corporativas

53
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Son todas aquellas marcas

y submarcas que estan
directamente ligadas a UNIR como
entidad académica e institucional.

Todas ellas siguen la misma estructura y aplicacion

que el logotipo UNIR. El nombre sustituira el tagline
“Universidad Internacional de La Rioja”. Se mantendra

el tamafo a excepcién de aquellos nombres que se les
quisiera dar mas importacia o no fuesen lo suficientemente
visibles. Siempre ira colocado debajo de la marca como
version principal y en algunos casos tendra su version
horizontal.

[
SUBMARCA
X O NOMBRE
STUBMARCA X n R
O NOMBRE



Arquitectura de la marca - Marcas Corporativas

5.1.1 UNIR México

México mantiene la marca de UNIR, la Universidad Internacional de
La Rioja como marca comercial. Para aquello que tenga que ver con
documentacion oficial se usara la marca UNIR México.

Marca comercial:

e
[ ]

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL unl R
DE LA RIOJA

UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL

DE LA RIOJA

Marca oficial:

UnirR

MEXICO
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Arquitectura de la marca - Marcas corporativas - Sello Calidad Universitaria Europea

Sello Calidad Universitaria Europea

El sello Calidad Universitaria Europea se utiliza exclusivamente en México como apoyo

a la marca comercial y es una garantia de una formacion dptima y de alto nivel de
exigencia.

CALIDAD |
UNIVERSITARIA

EUROPEA i
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Arquitectura de la marca - Marcas corporativas - Firma

Aplicacién con firma

La aplicacién correcta del logo es con “La Universidad en Internet”. Para web debera
ir siempre acompafiado del sello Calidad Universitaria Europea a la derecha. Para
documentacion oficial se utilizara la firma Universidad Internacional de La Rioja.

Firma para marca comercial ONLINE

°
UNIVERSIDAD unl CALIDAD .
INTERNACIONAL 25 O
DE LA RIOJA R UNIVERSITARIA '

EUROPEA
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Arquitectura de la marca - Marcas corporativas - Firma

Aplicacion con firma

La aplicacién correcta del logo es con “La Universidad en Internet”. Para web debera
ir siempre acompafiado del sello Calidad Universitaria Europea a la derecha. Para
documentacion oficial se utilizara la firma Universidad Internacional de La Rioja.

Firma para marca oficial

(]
un'l R UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL

2 DE LA RIOJA
MEXICO

°
Version en vertical unl
MEXICOR

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA
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Arquitectura de la marca - Marcas Corporativas

5.1.2 LATAM - UNIR Peruy UNIR Colombia

UnirR

PERU

UNirR

COLOMBIA

UNIR - Manual de marca



Arquitectura de la marca - Marcas corporativas - UNIR Colombia y UNIR Pert

Aplicacion con firma

La aplicacién correcta del logo es con la firma “Universidad Internacional de La Rioja”

a la derecha. En formatos verticales, la firma podra colocarse con cierta libertad pero
siempre dentro del marco donde se encuentra la marca.

[ ]
unl R UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
PERU DE LA RIOJA

[ ]
unl R UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
COLOMBIA DE LA RIOJA

uniR unirR

-,

PERU COLOMBIA
UNIVERSIDAD UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL INTERNACIONAL
DE LA RIOJA DE LA RIOJA
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Arquitectura de la marca - Marcas Corporativas

5.1.3 UNIR Escuela de Actores

La aplicacion correcta del logo es con la firma “Universidad Internacional de La
Rioja” a la derecha. En formatos verticales, la firma podra colocarse con cierta
libertad pero siempre dentro del marco donde se encuentra la marca.

@
[
UNIR =2 unirR
DE ACTORES

[ ] °
UNIR Escuela de Actores cuenta con n'l
un teatro propio donde se realizan u RespaC].O
producciones de la propia Escuela ESCUELA

de Actores. DE ACTORES
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Arquitectura de la marca - Marcas Corporativas - UNIR Escuela de Actores

Aplicaciéon con firma

La aplicacién correcta del logo es con la firma “Universidad Internacional de La
Rioja” a la derecha. En formatos verticales, la firma podra colocarse con cierta
libertad pero siempre dentro del marco donde se encuentra la marca.

]
ESCUELA DE UNIVERSIDAD
ACTORES unl R INTERNACIONAL

DE LA RIOJA

Rt T

UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

[
uni
ESCUELAR
DE ACTORES

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA
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Arquitectura de la marca - Marcas Corporativas

5.1.4 UNIR Business School

Sigue la estructura y composiciéon de UNIR, Universidad Internacional de La
Rioja permitiéndose las aplicaciones y variaciones del propio logo de UNIR.

L]
BUSINESS
SCHOOL

[
BUSINESS un]
SCHOOL
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Arquitectura de la marca - Marcas Corporativas - UNIR Business School

Aplicaciéon con firma

La aplicacion correcta del logo es con la firma “Universidad Internacional de La
Rioja” a la derecha. En formatos verticales, la firma podra colocarse con cierta
libertad pero siempre dentro del marco donde se encuentra la marca.

[
BUSINESS UNIVERSIDAD
SCHOOL u R INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

e
BUSINESS
SCHOOL

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA
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Arquitectura de la marca - Marcas Corporativas

5.1.5 Otras inicitivas institucionales:
Facultades y Escuelas

Para otras inicativas debera seguirse el siguiente patrén en cabeceras:

UNIVERSIDAD

]
INTERNACIONA unl
DE LA RIOJA

NOMBRE DE LA INICITIVA

UNIVERSIDAD

e
INTERNACIONA unl
DE LA RIOJA

ESCUELA DE INGENIER{A

En los demads casos, se usara junto con UNIR de la siguiente manera:

.

UNIR | escuetape
UNIVERSIDAD INGENIERIA
INTERNACIONAL

DE LA RIOJA

uniR FACULTAD DE

[ ]
3 un FACULTAD DE
UNIVERSIDAD CIENCIAS JURIDICAS’ UNIVERSIDAD EDUCACION
CIO
INTERNACIONAL SOCIALES Y HUMANIDADES DELARIOIA

24 UNIR - Manual de marca




Arquitectura de la marca - Marcas Corporativas

5.1.6 Version sobre fondo corporativo

Uso exlusivo para fondo corporativo PANTONE 313.

unir

MEXICO

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

unir

PERU

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

[ ]
uni
ESCUELAR
DE ACTORES

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

[ ]
BUSINESS
SCHOOL

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

CALIDAD
UNIVERSITARIA
EUROPEA

unir

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

unirespacio
DE ACTORES



Arquitectura de la marca - Marcas Corporativas

5.1.7 Version en negativo

unir

MEXICO

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

unir

PERU

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

[ ]
uni
ESCUELAR
DE ACTORES

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

[
BUSINESS
SCHOOL

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

CALIDAD | . 4
UNIVERSITARIA

EUROPEA

unir

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

Unirespacio
DE ACTORES









Arquitectura de la marca -

>.2 Marcas
comerclales

UNIR - Manual de marca

Son todas aquellas submarcas que
estan directamente ligadas a UNIR
y cuyo fin es comercial

Todas ellas siguen una misma estructura y aplicacién en
los distintos sorportes. Acompafaran con la misma altura
de la x en Caecilia Roman 55.

unirsubmarca




Arquitectura de la marca - Marcas comerciales

5.2.1 Master UNIR

masterunir
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Arquitectura de la marca - Marcas comerciales - Master UNIR

Aplicacion horizontal y vertical

La aplicacién correcta del logo es con la firma “Universidad Intenacional de La Rioja”
a la derecha. En formatos verticales, la firma podré colocarse con cierta libertad pero
siempre dentro del marco donde se encuentra la marca.

masterunir .,

DE LA RIOJA

masterunir

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA
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Arquitectura de la marca - Marcas comerciales

5.2.2 UNIR Masterclass

unirR masterclass
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Arquitectura de la marca - Marcas comerciales - UNIR Masterclass

Aplicacion horizontal y vertical

La aplicacién correcta del logo es con la firma “Universidad Intenacional de La Rioja”
a la derecha. En formatos verticales, la firma podré colocarse con cierta libertad pero
siempre dentro del marco donde se encuentra la marca.

unirmasterclass S,

DE LA RIOJA

unir masterclass

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA
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Arquitectura de la marca - Marcas comerciales

5.2.3 UNIR Openclass

uniropenclass
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Arquitectura de la marca - Marcas comerciales - UNIR Openclass

Aplicacion horizontal y vertical

La aplicacién correcta del logo es con la firma “Universidad Intenacional de La Rioja”
a la derecha. En formatos verticales, la firma podré colocarse con cierta libertad pero
siempre dentro del marco donde se encuentra la marca.

UNIVERSIDAD

uniropenclass S

uniropenclass

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA
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Arquitectura de la marca - Marcas comerciales

5.2.3 UNIR Research

unirresearch
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Arquitectura de la marca - Marcas comerciales - UNIR Research

Aplicacion horizontal y vertical

La aplicacién correcta del logo es con la firma “Universidad Intenacional de La Rioja”
a la derecha. En formatos verticales, la firma podré colocarse con cierta libertad pero
siempre dentro del marco donde se encuentra la marca.

UNIVERSIDAD

unirresearch B

unirresearch

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA
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Arquitectura de la marca - Marcas Comerciales

5.2.4 Version sobre fondo corporativo

Uso exlusivo para fondo corporativo PANTONE 313.

masterunir

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

unirmasterclass

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

uniropenclass

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

unirresearch

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA



Arquitectura de la marca - Marcas Comerciales

5.2.5 Version en negativo

masterunir

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

unirmasterclass

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

uniropenclass

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

unirresearch

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA






Arquitectura de la marca -

5.3 Fundacion UNIR

¥8 UNIR - Manual de marca

Todas las submarcas que
dependan de Fundacién UNIR
se construiran sigulendo la
estructura de las marcas
comerciales.

Siempre irdn acompafadas de la firma Fundacién UNIR,
Universidad Internacional de La Rioja

’uni!{submarca




Arquitectura de la marca -

5.3.1 Fundacion UNIR

Aplicacion en color y en blanco y negro. Uso general para todos
los soportes impresos y digitales.

UnirR

]
‘un :
O O
‘UNIR
g UNIVERSIDAD g UNIVERSIDAD
% INTERNACIONAL % INTERNACIONAL
. DE LA RIOJA ., DE LA RIOJA
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Arquitectura de la marca - Fundacién UNIR
Aplicaciones

Fundaciéon UNIR tal y como aparece a continucion se reserva

para aquellos espacios donde obligatoriamente deben aparecer
ambos logotipos.

e
UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

FUNDACION UNIR

[ ]
UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL unl
DE LA RIOJA

FUNDACION UNIR
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Arquitectura de la marca - Fundacién UNIR

Submarcas de Fundacion UNIR.
Aplicacion horizontal con firma

Todas las submarcas de Fundacion UNIR deberan llevar la firma de
Fundaciéon UNIR tal y como aparece mas abajo. Ejemplos de aplicacion:
cabeceras web, pdfs.

[ ]
unirteatro
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA
[ ]
un‘l h 7‘ FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

unircampus solidario R cionss o o
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Arquitectura de la marca - Fundacién UNIR

Submarcas de Fundacion UNIR.
Aplicacién vertical con firma

Todas las submarcas de Fundacion UNIR deberan llevar la firma de
Fundacién UNIR tal y como aparece méas abajo. Ejemplos de aplicacién:
cabeceras web, pdfs.

unirteatro unirtv

FUNDACION UNIR FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

unir campus solidario

FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA
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Arquitectura de la marca - Fundacién UNIR

5.3.2 Publicaciones

Son todas aquellas marcas

y submarcas que estan
directamente ligadas a UNIR

pero que estan destinadas a un fin
de divulgacion.

Todas ellas siguen la misma estructura que las marcas
comerciales y aplicacion en los distintos sorportes.
Siempre iran acompafadas de la firma Fundacién UNIR,
Universidad Internacional de La Rioja

}uni!{submarca
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Arquitectura de la marca - Fundacién UNIR - Publicaciones
UNIR Editorial

El logotipo de UNIR Editorial debera ir acompafiado de la firma Fundacién UNIR,
Universidad Internacional de La Rioja. Pero dispone de cierta flexibilidad a la hora de
colocarla.

unireditorial

[ ] ° °
unireditorial G
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

unireditorial

FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA
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Arquitectura de la marca - Fundacién UNIR - Publicaciones
UNIR Editorial

Para todas las publicaciones deberd estar presente el logotipo de UNIR en la frontal del
libro
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Arquitectura de la marca - Fundacién UNIR - Publicaciones

UNIR Editorial

Para todas las publicaciones deberé estar presente UNIR Editorial en la contra del libro.

En este caso se utiliza el logotipo sin la firna de Universidad Internacional de La Rioja al
estar presente en la portada.
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Arquitectura de la marca - Fundacién UNIR - Publicaciones

UNIR Revista

EL PANTONE 2623 es el color elegido para UNIR Revista.

unirrevista
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Arquitectura de la marca - Fundacién UNIR - Publicaciones

Aplicacion horizontal y aplicacion vertical
La aplicacién correcta del logo es con la firma “Fundacién UNIR, Universidad

Intenacional de La Rioja” a la derecha. En formatos verticales, la firma podra colocarse
con cierta libertad pero siempre dentro del marco donde se encuentra la marca.

[ ] [
FUNDACION UNIR
un] RreV].S a UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

unirrevista

FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA
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Arquitectura de la marca - Fundacién UNIR

5.3.3 Version con fondo corporativo

Uso exlusivo para fondo corporativo PANTONE 313.

‘UNiR

é UNIVERSIDAD
% INTERNACIONAL
o, DE LA RIOJA

FUNDACION UNIR

unirtv

FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

unirteatro

FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

unircampus solidario

FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

unireditoral

FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

unirrevista

FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA



Arquitectura de la marca - Fundacién UNIR

5.3.4 Version en negativo

‘UNiR

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

FUNDA

FUNDACION UNIR

unirtv

FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

unirteatro

FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

unircampus solidario

FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

unireditoral

FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA

unirrevista

FUNDACION UNIR
UNIVERSIDAD INTERNACIONAL DE LA RIOJA
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[
UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

marcas corporativas

marcas comerciales

FUNDACION



MEXICO

UniR UNIiR  UNiR  uUnirR

UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL MEXICO PERU COLOMBIA

DE LA RIOJA

uniR  unir

ESCUELA BUSINESS
DE ACTORES SCHOOL

masteruniR  uniRmasterclass uniRopenclass unirresearch

unirteatro  unirRcampus solidario unirRtv

[ ]
UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

FUNDACION

unireditorial unirrevista
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6. Colores
corporativos

97
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El color define un escenario de
valores emocionales concretos
que debemos considerar en su
aplicacion a cualquier soporte de
comunicacion.

En este apartado se establecen los colores corporativos
y la gama de colores que ligados a la marca UNIR podrén
usarse en los distintos soportes.



Colores corporativos -

6.1 Colores principales

. AZUL

PANTONE: 313C

RGB: OR /152G / 205B
CMYK: 100C / OM /11Y / 2K
Hex: #0098cd

NEGRO

PANTONE: Black C

RGB: 51R /51G / 51B
CMYK: 0C/OM/0OY /90K
Hex: #333333

() suanco

RGB: 255R / 255G / 255B
CMYK: 0C /OM /0Y /OK
Hex: #ffffff
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Colores corporativos -

6.2 Matices

A partir de los colores principales se establece una gama de

matices que pueden utilizarse para todas la piezas offline y
online.
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Colores corporativos -

6.3 Colores secundarios y terciarios

Como apoyo a los colores primarios se establece una gama complementaria para
todas las aplicaciones graficas, tanto offline como online.

Esta gama de
colores se utilizard
como complemento a
los colores principales.
Ejemplos de uso: elementos
de Call to Action, separador
y recurso grdfico

de apoyo.

6] UNIR - Manual de marca

@ o

PANTONE: 125 C

RGB: 182R /132G / OB

CMYK: 24C / 44M /100Y / 15K
Hex: #B68400

NARANJA

PANTONE: 716 C

RGB: 219R / 129G / OB
CMYK: 11C / 55M /100Y /2K
Hex: #db8100

@ /20 oscuro

PANTONE: 633 C

RGB: 195R / 100G /56B
CMYK: 100C/ OM /11Y [ 42K
Hex: #006C8F




Esta gama de
colores queda
reservada para todos
aquellos elementos
que tengan que ver con
Publicaciones.

Exclusivo
para destacados.
Debera ir siempre
sobre fondo blanco.

0y UNIR - Manual de marca

@ vorano

PANTONE: 7654 C

RGB: 131R / 88G / 1158
CMYK: 30C /59M / 13Y / 41K
Hex: #825873

MORADO OSCURO

PANTONE: 2623 C

RGB: 86R / 35G /96B

CMYK: 77C / 100M /27Y [ 18K
Hex: #55225f

@ veroe

PANTONE: 369 C

RGB: 126R / 180G / 52B
CMYK: 58C / 5M /96Y / OK
Hex: #7fb433



Colores corporativos -

6.4 Psicologia del color

AZUL

El azul es inteligencia, verdad, sabiduria,

espacio, inmortalidad, juventud,

cieloy agua y también signica pazy

quietud; actlia como calmante y al ser mezclado
con blanco forma un matiz celeste que

expresa pureza y fe. Es adecuado para promocionar
productos de alta tecnologia o de alta precision.

NARANJA

El naranja combina la energia del rojo con la
felicidad del amarillo. Representa el entusiasmo,
la felicidad, la atraccién, la creatividad, la
determinacion, el éxito, el animo y el estimulo.

Produce la sensacion de mayor aporte de oxigeno
al cerebro, produciendo un efecto vigorizante y de
estimulacién de la actividad mental.
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MORADO

Color asociado a la nobleza, espiritualidad,
sabiduria, creatividad, independencia

y dignidad. La combinacién de los

aspectos estables y calmantes del azul con

las cualidades misticas y espirituales de
morado, satisface la necesidad de tranquilidad
en un mundo complejo, al tiempo que

afade un toque de misterio y emocioén,
perfecto para un mundo editorial complejo

y cargado de emociones.

VERDE

El verde es el color de la naturaleza por
excelencia. Representa armonia, crecimiento,
exuberancia, fertilidad y frescura.

Tiene una fuerte relacién a nivel emocional
con la seguridad.
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/. Tipografias
corporativas

UNIR - Manual de marca

La normalizacion de la tipografia
es un elemento que aporta
homogeneidad y armonia a

la marca.

Aligual que los colores corporativos, también debera
mantenerse constante, no obstante se definird una
tipografia auxiliar para soportes informéticos.



Tipografias corporativas -

/.1 Tipografias principales

Unit OT

La familia tipografica corporativa de UNIR para los cuerpos de
texto es la Unit OT y se establece como tipografia principal para
su uso en todas las aplicaciones, tanto offline como online.

E UNIR - Manual de marca

Unit OT Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnfiopgrstuvwxyz
0123456789l ?@#()/+/&%[]{};:

Unit OT Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
0123456789i!:?@#()/+/&%[I{};:

Unit OT Medium

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmniiopgrstuvwxyz
0123456789;!;?@#()/+/&%I[1{};:



Tipografias corporativas - Tipografias principales

Caecilia LT

La familia Caecilia LT, es la misma que aparece en el descriptivo/
tagline de la marca principal. Siendo otra tipografia principal,
se reserva Ginicamente para aplicaciones concretas: Titulares,

Destacados y Enlaces web.

UNIR - Manual de marca

Caecilia LT Std 45 Light

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopgrstuvwxyz
0123456789;!; 2@#()/+/&%[|{};:

Caecilia LT Std 55 Roman

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789;! ;2@#()/+/&%[]{};:

Caecilia LT Std 75 Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijklmnnopqrstuvwxyz
0123456789;! ;2@#()/+/&%[]{};:



Tipografias corporativas -
/.2 Ejemplo de aplicacion

Las tipograffas principales seguirdn este patrén de aplicacién

— Lorem 1psum dolor sit amet

\/

Consectetur adipisicing elit, sed do eiusmod tempor incididunt

ut labore et dolore magna aliqua. Ut enim ad minim veniam, quis
nostrud exercitation ullamco laboris nisi ut aliquip ex ea commodo
consequat.

Duis aute irure dolor in reprehenderit in voluptate velit esse cillum
dolore eu fugiat nulla pariatur. Excepteur sint occaecat cupidatat
non proident, sunt in culpa qui officia deserunt mollit anim id est
laborum.

Titulos, subtitulos, h1, h2, h3, h4, h5, h6: Caecilia Lt Std

Texto: Unit Light
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Tipografias corporativas -

/.3 Tipogratias de sustitucion
Arial

Dado que las tipografias Caecilia y UNIT no estan instaladas por
defecto en la mayoria de los ordenadores, se hace necesario la
utilizacion de tipografias “de sistema”.

Para estos casos, la familia tipogréfica establecida para la practica
totalidad del medio online es la tipografia Arial.

El conjunto de tipografias que usaremos sera la familia de la
tipografia Arial.

Arial Regular

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopgrstuvwxyz
0123456789j!¢, ?@#()/+/&%[1{};:

Arial Bold

ABCDEFGHIJKLMNNOPQRSTUVWXYZ
abcdefghijkimniopqrstuvwxyz
0123456789;!¢ ?@#()/+/&%[1{};:
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8. Aplicaciones

UNIR - Manual de marca

A continuacion se muestran
diferentes piezas donde se siguen
unos patrones de identidad visual
y una estructura de los elementos
y la marca que deberan ser tenidos
en cuenta para el desarrollo de
nuevas piezas.
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Aplicaciones graficas -

8.1 Offline

(6] UNIR - Manual de marca

En este apartado se
muestran las distintas
aplicaciones de la marca
en piezas lImpresas.



Aplicaciones graficas - Offline

Hoja de carta

12 mm

24 mm

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

{iZ8 UNIR - Manual de marca

- A4

Rectorado

Gran Via Rey Juan Carlos 1, 41
26002 Logrofio (La Rioja) Espana
1434941210 211

Proeduca

Almansa, 101, Edificio 1
28040 Madrid Espafia

434 915 674 391

<>

¢12mm

Unit Light 8pt



Aplicaciones graficas - Offline

Sobre americano: 225x115mm

unirR....

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIQJA
37 mm
Unit Li ht t Rectorado Proeduca
8 9’5 P <> Gran ViaReyjuan Cartos I, 4T Almansa, 101, Edificio 1
26002 Logrofo (La Rioja) Espan 28040 Madrid Espafia
t+34 941210 211 t+34 915 674 391
¢ 12 mm
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Aplicaciones graficas - Offline

Sobre bolsa - 360 x 260 mm

4 0mm
- Uuni

38 mm
22mm |UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL

DE LA RIOJA
56 mm

e forrmrte
. . GGran Via Rey Juan Carlos I, 41 Almansa, 101, Edificio 1
Unit Light 11 pt = <> 56002 togrono (1s Rioje) Espana | 28040 Madrid Espaia
22 mm +34 941 210 211 t+34 915 674 391

¢25mm
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Aplicaciones graficas - Offline

Tarjeton: A6-105 x 148mm y 210 x150mm

9 mm

v
smm oﬂuanl&émm

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIQL

27 mm

11 mm

11 mm

La Universidad
Unit Regular 28 pt en Intern et

Unit Regular 16 pt unir.net

Unit Light 8 pt

11 mm

67 UNIR - Manual de marca

La Universidad en Internet 3

<»Unit Regular 20 pt

78 mm



Aplicaciones graficas - Offline

Tarjeta genérica - 90 x50 mm

Este modelo de tarjetas es la oficial para todo trabajador.

5mm

Unit Medium 25 pt

Unit Regular 15 pt

ERESGEDR
en Internet

unir.net

3,4mm

3,4mm <>

.

Unir

UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

26mm

18mm

epartamento y/o cargo que ocupa
email@unir.net
m +34 000 000 000

Rectorado

Gran Via Rey Juan Carlos I, 41
P6002 Logrofio (La Rioja) Espafia
+34 941210 211

Proeduca

Almansa, 101, Edificio 1
28040 Madrid Espafia
t+34 915674 391

Nombre y apellidos <> UnitRegular9,75pt

<———» Unit Light 8,5 pt

<——>» Unit Light 7 pt



Ejemplo Tarjeta genérica

La Universidad
en Internet

unir.net

[ ]
Antonio Tolbafios
Departamento de Postgrados

UNIVERSIDAD y Tftul_os propios ;
INTERNACIONAL antonio.tolbanos@unir.net
DE LA RIOJA Rectorado

Gran Via Rey Juan Carlos I, 41
26002 Logrofio (La Rioja) Espaiia
t+34 941210 211

Proeduca

Almansa, 101, Edificio 1

28040 Madrid Espana

t 434915674391
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Aplicaciones graficas - Offline

Tarjeta submarca - 90 x 50 mm

Se usaré la tarjeta genérica pero con una modificacién. En el espacio reservado para el
cargo ser pondra también la submarca a la que pertenece, (inicamente como texto.

5mm

von
La Universidad

en Internet

Unit Regular 15 pt Un]rnet

3,4mm
{
3,4mm <> [ ]
Nombre y apellidos <—————> UnitRegular 9.75 pt
g epartamento y/o cargo que ocupa | <———>» Espacio reservado para el cargo y
UNIVERSIDAD £ email@unir.net la submarca donde desarrolla ese cargo
INTERNACIONAL m +34 000 000 000 < » UnitLight 8,5 pt
DE LA RIOJA
Rectorado
26mm Gran Via Rey Juan Carlos [, 41
P6002 Logrofio (La Rioja) Espafia <———>» Unit Light 7 pt
+34 941210 211
Proeduca
Almansa, 101, Edificio 1
FIRMA QUE ACOMPANA A LA MARCA <> 28040 Madrid Espafia

t+34 915 674 391




Sélo aquellos casos que dispongan de sede propia o que tengan una estrategia de marca
difente podran utilizar una tarjeta distinta a la planteada en este manual pero siempre
se deberd consultar previamente con Departamento de Marca de UNIR.

ERNWESGED
en Internet

unir.net

[ ]
Ignacio Amestoy
Director de UNIR Teatro

UNIVERSIDAD ignacio.amestoy@unir.net
INTERNACIONAL m +34 600 584 948
DE LA RIOJA

Rectorado

Gran Via Rey Juan Carlos I, 41
26002 Logrofio (La Rioja) Espafia
t+34941210 211

Proeduca
Almansa, 101, Edificio 1

3 28040 Madrid Espana
FUNDACION UNIR t 434915674391

Ejemplo Tarjeta SUBMARCA
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Aplicaciones graficas - Offline

Carpeta - para formatos A4
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Aplicaciones graficas - Offline

Rollup: 2000 x 850 mm
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Aplicaciones graficas - Offline

Presentacion Powerpoint




Ver manual de uso del Power Point en la intranet.
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Aplicaciones graficas - Offline

Folleto: oferta académica: Triptico
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Aplicaciones graficas - Offline
Papeleria: Direccion

Existe una variante de Papeleria Corporativa para uso exlusivo de

Direccién. Unicamente lleva la direccion del Rectorado y se impreme
en un papel distinto.

[
UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

[ ]
UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

RS GED!
en Internet

unir.net

unir

UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA
Rectorado
Gran Via Rey Juan Carlos I, 41
26002 Logrofio (La Rioja) Espaiia
t+34 941210 211
Rectorado

Gran Via Rey Juan Carlos I, 41
26002 Logrofio (La Rioja) Espafia
434941210211

Rectorado

Gran Via Rey Juan Carlos 1, 41
26002 Logroio (La Rioja) Espana
1434941210 211
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Aplicaciones graficas -

3.2 Audiovisual

La marca UNIR debe respetarse
e Implementarse en los medios
audiovisuales.
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Aplicaciones - Audiovisual

Estilo audiovisual

Los videos deben reflejan la imagen corporativa de UNIR y estar orientados a resaltar
la envergadura de cada uno de sus pilares: académico, social, cultural, solidario,
emprendedor... El lenguaje audiovisual empleado y los contenidos a incluir se
estudian, consensuan y cuidan al detalle, segundo a segundo. Un editor profesional es
el encargado de montar el video en constante comunicacién con el redactor. Todos los
videos corporativos siguen unas pautas comunes:

Todos los videos encadenaran las imagenes con un efecto blur (desenfoque).

Terminarén con el Creative Commons de la misica mas el copy de UNIR (afo
correspondiente).

Ejemplo de video de UNIR.



Creative Commons

e
UNIVERSIDAD
INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

UNIR © 2014

copyright UNIR
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Aplicaciones - Audiovisual

Para todas las piezas audiovisuales que tengan un Total (entrevista) habra que rotular
con el grafismo correspondiente de nombre+cargo.



Aplicaciones - Audiovisual

Aquellos casos que se usen frases para reforzar el mensaje del video, la tipografia sera
‘Unit regular’.
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Aplicaciones graficas - Digital

Mosca audiovisual

UNIR, Universidad Internacional de La Rioja

Para todos los videos corporativos se usara el logo genérico.
Medidas disponibles: 1920x1080px; 1440x1080px; 520x576px

[ J
UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA
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Aplicaciones graficas - Digital

Mosca audiovisual
Fundacion UNIR

Para todos los videos patrocinados o con la colaboracién de
Fundacién UNIR, o aquellas submarcas que dependan directamente
llevaran el logo de Fundacién UNIR. Medidas disponibles:
1920x1080px; 1440x1080px; 520x576px

[ ]
UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

FUNDACION
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Aplicaciones graficas - Digital

Mosca audiovisual
UNIR Business School

Los videos de la Escuela de Negocios llevaran su propio logotipo.
Medidas disponibles. 1920x1080px; 1440x1080px; 520x576px
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Aplicaciones graficas - Digital
Clases Magistrales

Las clases magistrales tienen su propia plantilla. Estd compuesta

por por 4 areas distintas: Para el titulo de la clase, espacio para el
profesor, el area destina a la presentacion de la clases y por Gltimo el
pie con el logotipo de UNIR.



Aplicaciones graficas - Digital

Twitter en eventos
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Aplicaciones graficas -

3.3 Online

iZ2§ UNIR - Manual de marca

Debido a la gran variedad
y complejidad de las
aplicaciones digitales se
han creado diferentes
manuales.

Manual de Landings
Manual de Mailings
Manual de Banners



Aplicaciones graficas - online

RRSS: Twitter UNIR: genérica

El twitter genérico de UNIR, La Universidad Internacional de La Rioja,
se compone de los siguientes elementos:



o Background Twitter genérico: Tamafio de imagen 1500x500px.

e El Avatar de UNIR: logo UNIR, Tamafio de imagen 500x500px.

[ J
UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA
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Aplicaciones graficas - online

RRSS: Plantilla Twitter - submarca

La plantilla de twitter para las submarcas se se compone de los
siguientes elementos:



Background Twitter: Imagen representativa de UNIR Campus
Solidario. Tamafio de imagen 1500x500px.

e Avatar: Los avatares de twitter para las submarcas de UNIR, debido
al tamafio y poco espacio que se dispone se permite la siguiente
excepcion. El nombre iré debajo de UNIR.
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Aplicaciones graficas - online

RRSS: Plantilla Facebook - genérica

La plantilla de facebook se se compone de los siguientes elementos:

i3 UNIR - Manual de marca




e Imagen de portada: Foto correspondiente a la graduacién. Tamafo de
la imagen: 851x315px

Los avatares de facebook para las submarcas de UNIR, sucede lo mismo que en twitter.

Debido al tamafio y poco espacio que se dispone se permite la siguiente excepcion. El
nombre ird debajo de UNIR. Tamafio de imagen: 180x180px

[ ]
UNIVERSIDAD

INTERNACIONAL
DE LA RIOJA

marca
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Aplicaciones graficas - online

RRSS: Plantilla Facebook - submarca

La plantilla de facebook para las submarcas se compone de los
siguientes elementos:



Imagen de portada: Foto referente a la marca. Tamafio de la imagen:
851x315px

Los avatares de facebook para las submarcas de UNIR, sucede lo mismo que en twitter.
Debido al tamafio y poco espacio que se dispone se permite la siguiente excepcion. El
nombre irad debajo de UNIR. Tamafio de imagen: 180x180px

unir

submarca
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Aplicaciones graficas - online

Cabecera genérica

La cabecera, comUn a todas las webs de UNIR, esté formada por los
siguientes elementos:




o Espacio destinado a los Logotipos.

1) )
(1) Logo principal width: 1280 px
(2) Firma que debera acompafiar al logotipo. height: 80px

e TOOLBAR: Barra destinada a RRSS, elementos de contacto, idioma, buscador

width: 1280 px
(1) Teléfono de contacto height: 27px
(2) Buscador
(3) Acceso al Campus Virtual
(4) Listado de webs de UNIR
(5) Idioma

e NAVBAR: Meni principal de la web

width: 1280 px
height: 60px
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